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Nederlanders doen rare din®
gen in hun vrije tijd. Docu-
‘mentairemaker Michiel van
Erp maakte'er een bizarre film-
over.

“Nederlandérs maken. allerfei uit:
stapjes in hun vrije tijd. Maar ze
gaan nooit naar:de bollénvelden
Dat doen alleenr toeristen.” De
Aziatische stem Klinkt door de

speakers in éen touringear vol Chi-
nezen; die door het Nederlands

Erp uitg
(drama) en Pretpark Ne erland.

Dat Hollandse Iaagland v{rordt in
de film afgeschilderd als.een pret-
park, waar Nedertanders zich fa-
natiek laten vermaken. Nederlan-
ders doen de raarste; saaiste
dingen in hun vrije 1 0 Pret-
park Nederland zie je ze kijken naar

chocolademodeshows;: snuffelen

bij de standjes:van de Libelle Zo-
merweek, -winkelen: in - Batavia:

stad, rondiopen in'de raarste out- -

zegt en Julst dat maakt dat jena

Chinezen; die‘ceuwig door Neder=

land’ lijkt:té. touren. “Chinezes
ijnivaak thuis, Ze kaarter met fa-
e, ‘drinken: thee en -pratén:

. Maar Nederlanders gaan altijd op
stap: Ze doen alles tegén: de verve-
‘ling, het mo

telkens spanneq-

: ,gend toeristen ui - hiet verre; gro-

De ﬁlm kabbelt 70 Verder, heeft

geen hoogtepunt. en toch bh_]ft 1e'

boe1en Tenenkrommend zxjn de
meest vreselijke types die het gro-
te publiek willen verleiden tot het
kopen van dingen en het meema-
ken van evenementen. Het ergst is
nog de man achter-de promocam-
pagne ‘Zoom in op Zutphen’, vol-
gens de beste man de meest genja—
le slagzin ooit. Hij herhaalt tot in
den treure: “En Henk (bij wuze
van, red.), wat vind je van mijn
slagzin, lekker loopt ‘ie. toch?
Zoom in op Zutphen, Zoom in op
Zutphen, allitereert lekker, toch?”
De wereldtaak van de’beste man is

1, 4

-Hier

om- weer een publiekstrekker van
het: Hanzestadje aan de Ifssel te
maken, eentje waar hij op per-
soonlijke titel trots op kan zijn. Hij
bijt zich er in vast.

Tasjes

OoK freffend is de baas van Bata—
viastad, die-constant achter het
Taam-zit te gluren naar mensen
die”in' zijn: lukueuze winkelstad
komen kopen. “Het aantal tasjes
in de handen als ze.naas buiten
komen, he, ddar draait hetom!”
Voor spanning en sensatie moet je

n zich op de Elf Fantasy Fair.

niet - naar deze documentaire
gaan. Een spanningsboog is ver te
zoeken. Dit is eerder een film voor
mensen zich willen verbazen en
dan zelf hun conclusies trekken.
Alles wat je ziet weetje al. Je kijkt
namelijk ook naarjezelf. En toch
blijf je met eén gevoel achter:
yreemd, heel vieemd. .. BE@

Pretpark Nederland draait in 2 Zalen:

-JONA DEKKER
Metro-verslagge




Nederland als pretpark

Provinciale: vrouwen :die " lekker

homo 's kijken tijdens de Gaypride
en mensen die trekken en duwen'

oin ¢en goede plaats bij het Prin-
sengrachtconcert.. Documentaire-

-.maker: Michiel ‘van -Erp. schetst
. met veel ironie ons Hollandse ver- -

‘maak in'Pretpark Nederland, Zijn

rgdé draad is een'bus vol Chinezen :
. die'van hun gids over Holland le-. -

Ten. Hij vertelt bijvoorbeeld dat ie-
dere Nederlander op feestdagen
naar de-meubelboulevard  gaat:
Dus bezoekt documentairemaker
Van Erp: ook .een meubelboule-

-..vard, net-als-andere ‘typisch Hol-
- landse’ evenementen, Daarnaast

volgt hij Wilco de Jong (pr-mede-
werker toerisihe van Zutphen) en

‘Willem Sorel (directeur van Bata- -

v.i.astad). Zonder het zelf te weten
llgken beiden typetjes rechtstreeks
uit. Jiskefet te- zijn gestapt. Zo
maakt: Van.Eip op knappe wijze

een docutrient vol zelfspot over Ne-

,grlandse'mentaliteit‘én ons Hol-
landse vermaak. RvdM -~

| [cinema.nl]

Joskke fe vy
Pretpark Nederland

Regie: Michiel van Erp.
In 12 zalen.

Drie halen, twee betalen. Het'is
een tekst die iedereen kent en be-
grijpt. Toch vraagt regisseur Mi-
chiel van Erp aan Willem Sorrel,
de baas van het outletcentrum
Batavia Stad die een bord met die
woorden op straat neerzet, wat
‘drie halen, twee betalen’ inhoudt,
De directeur kijkt van die vraag
niet op, en hij voelt zich evenmin
m de maling genomen. Vol vuur
begint hij een verhaal over dit
fantastische en unieke concept
waarbij de klant bij de aanschaf
van drie producten ef slechts twee
hoeft af te rekenen.

Die aanpak typeert Van Erp. Hij
is geen wroeter of analist, maar
heeft aan eeni portie geveinsde
paiviteit genoeg om de werkelijk-
heid te ontrafelen. Het relaas over
‘drie halen; twee betalen’, dat
volgt na die ene vraag, is meer dan
een antwoord vol handelsgeest en

Pretpark Nederland van Mictiiel van Erp: tobben met de bsle hedoelingen.

MET DE BLIK VAN DE VR

jargon. De woordenstroom ont-
vouwt een wereld waarin winke-
len geen winkelen meer heet, -
niaar een experience. Welkom in
het marketingconcept Nederland.-
Regisseur Michiel van ‘Erp
maakte voor de televisie onder’: -
meer de gelauwerde serie Lang .
Leve... en. Op handen gedragen,
over het gedrag van Nederlanders
rondom de begrafenis van Prins
Claus. Met Pretpark Nederland
maakt hij de stapnaar de’bios-
coop. Dat doet hij metverve: De
lange documentaire, over Neder-
landers en hun vrije tijd, is het
werk van een maker met een hiel-
der geformuleerd strijdplan. Van
Erp en zijn vaste cameraman
Mark van Aller schetsen een por-
tret van een land waar welvaart
allerminst vanzelfsprekend tot ge-
luk leidt. De Nederlander, druk in
de weer op de Libelle Zomerweek
of op de Gay Pride; wringt zich'in
alle bochten om iets van het leven
te maken. Als een groep volwas-
senen tijdens een Boer Inn in Ka-
merik door een weiland schusfelt,
levert dat vooral een beeld vol

““tegemoet, maax plaatst zi

" vol Chinese toeristen door

rr}gdédogen op Van Exp

nooitboven zijn materie; Uitein-
delijk is bij hem iedereen een.tob-
ber met dé beste:bedoelinget... .
Zoals alle docimientairemakiers
26t Van Erp de werkelij I
zijn hand. In zijn film xijdt

derlandse landschép: Zij ‘worden:
door een reisgids (‘op feestdagen:
gaat de Nederlander naar de Meu-
belboulevard’) bijgepraat over
Hollandse gewoonten. Met deze
verhaallijn, die:méer van fictie:
wegheeft dan van documentaire,
neemt Van Erp afstand van het uit:
gangspunt dat alles wat hij laat
zien ook zonder de aanwezigheid
van de camera gebeurd zou zijn.
Manipulatie, inderdaad. Maarniet
van de soort die tranen wil opwek-
ken, of de schijn van alledaagsheid
suggereert. Integendeel. De reis-
gids en zijn verbaasde toeristen
vormen.een bewuste stijlbreuk, die
de bioscoopbezoeker eraan herin-
nert hoe er naar al die wandelen-
de, shoppende, etendé, feestende

EEMDELING

en varende Nederlanders moet
worden gekeken: met deblik van
dewreemdeling; die achter de dij-
ken een volk van stavast verwacht.

De grootste kwaliteit van Pret-
park Nederland zit in de details.
Van Erp laat de marketingmannen
en evenementenorganisatoren
hoog opgeven van hun plannen,
en tegelijle toont hij hen op kwets-
bare momenten. Hijlaat zien hoe
Wilco de Jong, bedenker van de
leus Zoom in op Zutphen!,glun-
dert wanneer de burgemeester
hem in een bijzinnetje prijst, en
Van Erp is er ook bij wanneer de-
zelfde De Jong even met zijn oude
moeder belt ony te vertellen dat
zijn chocoladedag een succes is
geworden.

Het zijn dergelijke kleinigheden
die van Pretpark Nederland een
grote film maken. Een film over
eeri vreemde stam in-¢en mal
land, waarvan de cultuur al snel
op de lachspieren werkt. Totdat
het besef groeit dat het malle land
en die cultuur bij de eigen voor-
deur beginnen.

Ronald Ockhuysen

]




Zelfs gothicheeft een eigen pretparkeultuur.

ADVERTENTIE

PSFILM 7

Het leven
is één
groot
pretpark

EDERLAND heeft een
nieuwe Bert Haanstra,
; maar hij is minder mild
dande oude. In Pretpark Nederland
portretteert Michiel van Erp de
Nederlandse evenementencultuur.
Het levert een ironisch beeld op
- maar waar zijn de gekleurde
Nederlanders?

Het doet denken aan Sjakie en de
chocoladefabriek.. Op een zonnige
zomerdag stelt de burgemeester
van Zutphen een chocoladefontein
in werking. Daarmee is het Zut-
phense chocoladefestival geopend.
Er zijn chocoladekleren, er wordt
chocoladeharing rondgedeeld en
kinderen mogen een chiocoladebed
opeten.

Stadspromotor Wilco de Jong, de
trotse bedenker van de slogan
“Zoom in op Zutphen’, vertelt be-
vlogen over ‘zijn’ chocoladefésti-
val. Even gepassioneerd is Willem
Sorel, de directeur van winkelcen-
trum Bataviastad in. Lelystad. Hij
heefthetzo druk methet tellenvan
klanten énhet bedenkenvan acties
(drie halen, twee betalen) dat zijn
vrouw gek van hem wordt.

Sorel en De Jong, mannen van
middelbare leeftijd, zijn tragikomi-
sche helden in Pretpark Nederland.
Z#é staan symbool voor de knullig-
heid van de Nederlandse pretcul-
tuur. Van Erp, die furore maakte
metdedocumentaire tv-serie Lang
leve de vereniging, kijkt ernaar met
een tussen ironie en cynisme ba-
lancerende blik. Aan de andere
kant staan de massa’s dagjesmen-
sen. Waarom gaan Nederlanders
massaal naar buiten als ze het
woord evenement horen?

De gids van een groep Chinese
toeristen vraagt het zich ook af. Van
Erp bedacht deze fictie - er zitten
geen echte toeristenin de bus maar
acteurs ~ omdat hij ons wil dwin-
gen door de ogen van buitenstaan-
ders naar onszelf te laten kijken.

Het werkt goed. Wat moet een
Chinees denken van de Libelle Zo-
merweek in Almere, waar huis-
vrouwen zich uitleven in het deco-
reren van lampenkappen en
bloempotten? En waar aan hetein-
devan de dagiedereen met een pak
gratis toiletpapier huiswaarts
keert? Begrijpt hij dat Nederlan-
ders dit gezellig vinden?

Van Erp maakt niet;de fout zich
alleen op oubollige ‘evenementen
te richten. Het Prinsengrachtcon-
certen de Gay Pride krijgen dezelf-
de ironische behandeling. '

De stroom evenementen heeft
een deprimerende itwerking. We
krijgen het benauwd van de einde-
loze mensenmassa’s, die + natuur-
lijk hoogstindividualistisch — alle-
maal hetzelfde doen.

Pretpark Nederland signaleert
vooral kuddegedrag. Waarbij op-
valt dat Van Erp alleen. paar blank
Nederland kijkt. Nederland is in
Pretpark Nederland nog helemaal
het: land van Haanstra’s Alleman.
‘Waar zijn onze gekieurde landge-

‘noten? De film is amusant, maar

schiet tekort als scan van de Neder-
landse preteultuur.
JOS VAN DER BURG
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E}f Fantasy Fair in kasteel Haarzuilens
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DeBoer Inn in Kamerik

Michiel van Erp brengt de vrijetijdsbesteding van de Nederlandse middenklasse in beeld

tpark Nederland. Regie:
Michiel van Erp. In: 12 bioscopen.

tDANA LINSSEN
¢&. Lekker. Gezellig. Als we do-
entairemaker Michiel van Erp
gen geloven zijn dat de meest
bruikte woorden van  Nedet-
1and. De voornamelijk voor televi-
¢ werkende Van Erp wordt door
kijkers beschouwd als een witte
in Hilversuin, die met stevige
i elmaat reportages aflevert die
zich onderscheiden door hun hu-
rAoristische observaties van gewo-
ne menselijke dingen. B

Veel te lachen valt er ook om

Pretpark Nederland, waarin Van Erp
zijn cameta richt op de vrijetijds-
besteding van de politiek-maat-
schappelijk uit het zicht verdwe-
nen middenklasse. Er is veel vrije
tijd. En et is, hoewel sociologisch
een steeds moeilijker te definiéren
groep, veel middenklasse. Het is
een film over mensen die er zelf
niet naar zullen kijken: het contin-
gent Nederlanders dat er elk week-
end op uittrekt om met elkaar te
‘nordic walker’, modeshows be-
zoekt in winkelcentra in provin-
ciesteden, lampenkappen versiert
op Libelle-dagen, overal te vinden
is waar er een gratis pak wc-papier
wordt uitgedeeld, voor wie er geen

verschil is tussen een bézoekje aan
de gay parade, het Prinsengracht-
concert, braderie of jaarmarkt, als
het maar en masse is en niets kost.

Optimistisch werd de film bij
zijn premiére op het afgelopen Ne-
derlands Film Festival al de Alle-
man (naar de beroemde documen-
taire van Bert Haanstra ) van de
21ste eeuw genoemd. Er is één
groot verschil. Anno 1963 zag Ne-
derland er, ondanks z’'n kleine ei-
genaardigheden,  overzichtelijk
uit. Veertig jaar later is het een wil-
de bende van bierdrinkende graai-
ers.

Om nog eens te beklemtonen
‘hoe vreemd wij zijn’ laat Van Erp

in tussenscénes een bus met Chi-
nese toeristen door het land rijden
die onze geschiedenis en rariteiten
becommentariéren en ondertus-
sen op de radio, voor hen onver-
staanbaar, het ene na het andere
nieuwsbericht over afgelaste vier-
daagsen in Nijmegen of teleurstel-
lende bezoekcijfers voor de Efte-
ling te horen krijgen. Het is eigen~
lijk een overbodig trucje om dis-
tantie aan te brengen in een film
die zich, net als-2’n personages,
toch al weinig echt met de dingen
engageert.

Een toerist in dit landschap
blijft ook de toeschouwer die deze
film nu in de bioscoop kan bekij-

)veral te vinden waar wc-papier wor

ken. Van Erp kijkt graag naar men-
senenhij doet dat me zoveel liefde
dat we ook met liefde om hun op-
timisme en hun enthousiasme
zullen lachen, niet in eerste in-
stantie om hun Brabantse accent,
hun brave aandacht of hun goed-
bedoelde verkooppraatjes, al ligt
datop deloer. Scénes aan de eetta-
fel van pr-man Wilco de Jong en
ziin moeder lijken zo aan een
sketch van Van Kooten en De Bie
ontleend. Het zijn ook de zeldza-
me momenten waarop Van Erp
. meet Met Frans Bromet dan met
! Haanstra gemeen heeft. Hij duwt
L zijn -aangetroffen werlkelijkheid

{ weldegelijl in een campy mal. De

Jong bedacht de slogan: ,,Zoom in
op Zutphen” en vals stelt Van Erp
diens moeder vragen als: ,,Heeft u
meegeholpen met het bedenken
van de slogan?? en: ,,Vindt u het
een goede slogan?” Die man'krijgt
nooit meer een vriendin,

Pretpark Nederland. Het blijft on-
duidelijk of Van Erp-zich met die
titel wil mengen in de politieke
discussie waarin Ayaan Hirsi Ali de
term ‘Het land van ooit’ (ook éen
pretpark) ijkte voor de achterh;
de werkelijkheid waarin politici
als Hans Wiegel, Piet Hein Donner
en Hans van Mierlo volgens haar
leefden. Je zou uit Pretpark Neder-
land kunnen concluderen dat ook

uitged

eld

het merendeel van de Nederlandse
bevolking op een permanent bus-
reisje door een gigantisch open-
Tuchtmuseuin is waarin geen gro-
testedenproblematiek, . geen mi-
granten, geen... werkeloosheid,
geen religieuze - revival, geen.ar-
moede bestaan.. Maar waarin ook
niet zichtbaar is wat de architecto-
nische en planologische gevolgen
van die voortdurende consumptic-
drift is: meer winkelcentra met
meer dezelfde winkels, meer ver-
lies van eigenheid en regionale
verschillen, Maar je kunt je afvra-
gen of dat Van Erp werkelijk iets
kan schelen; Want voor de rest is
het hier best gezellig.
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V1] andlge atmosfee

Dam Street Regie: Li Yu. Met: Liu
Yi, Li Kechun, Xiangrao Huang. in:
Rialto; Amsterdam; Haags
Filmhuis; Lantaren/Venster,
Rotterdam; Lux, Nijmegen,

‘t Hoogt, Utrecht.

96000

De Chinese regisseuse Li Yu heeft een
goed oog voor controversiéle onder-
werpen. Zo leverde zij in 2002 met
Fish and Elephant “‘de eerste Chinese
film rond lesbische relaties’ afen
neemt zij in Dam Street het onder-
werp adoptie onder de loep.

Beide films werden gedraaid zon-
der toestemming van de Chinese au~
toriteiten, waardoor ze in eigenland
niet officieel vertoond kunnen wor-
den. Voor een westers publiek zijn.
haar films niet vernieawend. Het is
vooral interessantze te bekijken van-
uit de wetenschap dat ze in eigen. -
land beladen zijn. Daarom horen ze
waarschijnlijk meer op filmfestivals
thuis dan in bioscopen, al zorgt het

verteld, meer een noodgreep dan een
natratieve Keuze. Maar hoé het wer-
kelijk tussen: dietweezit; kan zelfs
een blinde filmkijker zien aanko-
men. Aanidoenlifk X gegnsceneerd is
welhet proces van toenadering tus-
seneen al te volwassenkind en de
jonge vrouw die veel te weinig kind
geweest is; Haar-droom om opera-
zangeres te worden i5 al snel ge-
smoord'in eenilevenaan.de zelfkant,
waarin ze als nachtclubzangeres haar
brood moet verdienen; =

Hetis eennmooie tournure diede
film zo maakt. We'komen Xiao-Yuns
leven binnen in eenvijandige atmos-
feer enzien-de wereld gastvrij voor
haarwordén: Vande soc1ologlsche
schets nit de gerste scéneskeert Dam
Street zichuiteindelijk naar binnen,
en vertelt hethele verhaal over ver-
stikkende maatschappelijke normen
en ballingschap nog eens, maarnu op
een verinnerh]kte manier. Heét geeft
defilm, metz’nweinig: opmenba.ren-
de, yan buiten bekeken beelden nit-
emdeh}k toch: een mgetogen toon.

DANA LINSSEN

Een poes is een poes omdat
hlj puntige oortjes heeft

Lotte van Uitvindersdorp

Regie: Janno P&ldma, Heiki Ernits.
. Met de'stemmenvan: Nathalie Ha-

neveld, Pepijn Koolen, Jurjen van

Loon. In: 20 bioscopen.

BOSOO

Het hondje Lotte woont in een dorp
waarin vele vaders en moeders uit-
vinder van beroep zijn. Eenvarken
vindt een machine uit waarthee je
over regenplassen kunt vliegen, een
konijn een wortelsnijmachine, de va-

dérvan Lotte eent wasmachme die
ook: Sttl]kt en vouwt. Spilvan het ver-
haal is een bij uit Japan; diealle
dorpsbewonersjudo leert. Lotte ver<
trektnaar Japan in een:door haar va-
der ontworpen vliegtuig om daaraan
een judowedstrijd mee te doen.

De tekenstijivan het Estlandse duo
Poldmaen Ernitsis volkomen anders
dandie van de Amerikaanse compu-
teranimaties‘die hier doorgaansinde
bioscoop te zien zijn. Jé kunt van
geen enkele vacht de haartjes tellen.
Een poes is een poes omdat hij punti-
geoortjesensiorharen heeft. Realis-
mewordt nietriagestreefd, ditzijn
koddige tekeningen uit een prenten-
boek De dieren levenin die mythi-
sentiende eeuw die nit zoveel
prentenboeken bekend is. Het tempo
ligtlaag enier zijn geen terzijdes voor
volwassenen: Die moeten netals hun
klenters gewoon genieten van de gui-
tige grapjes en hetlieve verhaal.

BIANCA STIGTER

Was Adam Sandler-film
‘Click’ maar een dvd

Click. Regie: Frank Coraci. Met:
Adam Sandler; Kate Beckinsal. In:
30 bioscopen. #2000

‘Was het leven maar een dvd. Datis
hetbriljante onderliggende idee van
Click, het nienwe Adam Sandler-vehi-
kel. Dan kon je saaie hoofdstukken
overslaan, even vooruitspoelen, met
de volumeknop je blaffende vrouw of
hond de mond snoeren of luisteren
naar de commentaartrack; waarop de

galmende stem van James Earl Jones
(de stemnvan Darth Vader uit de Star
Wars-films) uit de doeken doet hoe
het met je Ievensrol gaat. Dit alles
overkomt de door zijn werk en carrie-
re bezeten architect Michael New-
man als hij op een dag een universele
afstandsbediening wil kopen, maar .
uitde winkel wegloopt meteen ap-
paraatjewaarmee jejeeigenuniver-
sum in'de hiand hebt—hemiaange-
smeerd door uitvinder Morty (Chris-
tophier Walken). Een Faustiaans pact.
Michael kan zo zijn 160pbaan mani-
puleren; Morty krijgt zijn Ieven. . .
HetleuKkste aan Clickis de op dvd-
menu’s geénte vormgevingen de toe-
pasbaarheid van de Knopjes van een
afstandsbediening op het leven. He-
laas ziet Sandler het als zijn plicht
omeelke tien minuten de boodschap
van Click te herhalen: familieis veel
belangrijker-dan-een sticcesvolle car-
riére. Druk de stopknop maar in.

ANDREWAARDENBURG: 7 - .5
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Op de Libelledag

Geestige documentaire van Michiel van Erp

» Pretpark N ederland werd op
hetFilmfestival geprezen als
de meuwe Allemom (Ha: i

» Maar Van Erpheeft mees
gemeen met Frans Bromet.

DooirDANA LINSSEN

Héhe: Lekker. Gezellig. Als. e docuw
mentairemaker Michiel van Etp mo-
gen; geloven zijn dat.de meest ge-
bruikte woorden van Nederland. De
voornamelijk voor televisie werkende
Van Erp levert met stevige regelmaat
reportages-af die zich ondetscheiden
door hun humoristische .observaties
van gewone menseh}ke dingen:

Veel te lachien vait er ‘Ook:Om Pret-
park Nederland, waarin Van Expizijn ca-
mera richt op_de vrﬁenjdsbestedmg
van de ‘politiek‘maatschappelijk uit
het zicht verdwenen midderiklasse.
Er is veel vrije tijd. En eris, hoewel so-
ciologisch een steeds moeilijker te de-
finiéren groep, veel middenklasse.

Pretpark Nederland is een film over
mensen die er zelf niet naar- zullen
kijken: het.contingent Nederlanders
dat erelk weekend op: mttrekt om

documentaire van Bert Haans!
de 21ste ecuw génoemd. Er.is f.en

vreemd wij zijn’ laat Van Erp in tus-
senscenes een bus met Chinese toeris-
ten door het land rijden die'onze ge-
schiedenis en rariteiten becommen=
tariéren en intussen op de radio, het
ene na het andere nieawsbericht over
een-afgelaste Vierdaagse in Nijmegen
of teleurstellende bezoekcijfers voor
de Efteling te horen krijgen. Dat is ei~
genlijk een overbodig trucje om dis-
tantie aan te brengen in een film die
zich, .net als z’n personages, toch al
weinig met de dingen engageert.

Eeén. toerist in dit landschap blijft
ook de toeschouwer.die deze film nu
in de bioscoop kan bekijken. Van Erp
kijkt graag naar mensen en hij doet
dat me zoveel liefde dat we ook -met

liefde om hun optimisme-en Hun en-

thousiasme zullen lachen, nietin eer-

ste instantie om: hun Brabantse.ac- ;

cent, hun brave aandacht of. hun
goedbedoelde verkoo ppraatjes, alligt
datop deloer..

Scénes aan de eettafel van pr—man

waarop Van Erp meer met Frans Bro-

»Eris geenversc
tussen _b;raderi

heid wel degeh]k inveen azmpy makDe
Jong bedacht de slogan. ,,Zoom inop

,,det u het

groot verschil: Anno 1963 ag Neder-
land, ondanks Z’nkleine eigenaardig-

heden, er_(_)verzlchteh:]k uit, Veertig

man krijgt noi s

Pretpark Nederland: Het blijft ond
delijk of Van Erp zich met die titel wil
mengen in de pohtleke dxscussle
waarin Ayaan Hirsi:Ali

land van ooit* {ook ee:

. waarin politici als Hans Wiegel, Piet
+ Hein Donner en Hans van Mierlo vol-

‘toont teveel aan vrije tl_]d 1n Nederland

Maker van “Lang leve...

« Geboren in Eindhioven; 1963,

« Studeert industrieel ontwerp i v
Delft, 1982-1987.

» Is acteur bij het toneel van '88-'91.

* Regisseert Villa Achterwerkbij de
VPRO van 1991 tot 1996.

» Maaktin 1996 de veelbejubelde
serie Lang leve... bij de VARA.

o In 2002 volgt Vergeet mij niet, een
documentaire over de Zangeres
Zonder Naam.

. Oogstin 2003 veel lof fne}_bphah—

* den gedragen, over de begrafenis

van Prms Claus

X Maakt in 2006 Pretp Nederiand
Wilco de Jong en zijn: moeder lijken . ria, -
aan Van Kooten en-De Bie ontleend.
Het zijn ook de zeldzame momenten

en‘one mghtstand'

voor de achterhaalde werkelijkheid

Maar-waarin ook niet zichtbaar is
‘wat de architectonische en planologi-
che gevolgen van die voortdurende

arebemiens
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‘Grudge 2’
is niet enger
maar saaier

Slachtoffer van de geestin‘The
Grudge’

The Grudge 2. Regie: Takashi
Shimizu. Met: Amber Tamiyn,
Sarah Michelle Gellar, Jennifer
Beals. In: 70 bioscopen.
00000

Takashi Shimizu put een hele carrig-
re uit het verschijnsel The Grudge, dat
in Japan voor het eerst verscheen in
2003. In Amerika is nu al de remake
van deel 2 gemaakt, die dus ook weer
door deze Japanner is geregisseerd.
Dit keer wordt er ook een uitstapje
naar Chicago gemaakt, waar zich net
zulke gruwelen afspelen als in de Ja-
panse hoofdstad en-die daar op.terug
te voeren zijn: het gaat weer om een
huis waar een moord is gepleegd, een
geest met lang zwart haar en een
vloek die ervoor kan zorgen dat een
vrouw heet spekvet over het hoofd
van haarman giet en hem doodslaat
met de Koekenpan. Sara Michelle
Gellar, de heldin van deel 1, keert nog
even terug, maar is dan .echt dood,
waarna het roer wordt overgefiomen
door haar zus, gespeeld.door Amber
Tamblyn. Enger wordt het daar niet
van. Wel'saaier. The Grudge kan niet in
de schaduw staan van The Ring, die
andere Japanse horrorserie die in de
VS hermaakt wordt.
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